REGULAMIN DYSTRYBUTORA
PM-INTERNATIONAL AG (PM)
(WARUNKI WSPOt PRACY)

11, Duystrybutor jest niezaleznym, samozatrud-
nionym sprzedawca, Kktory zamierza czerpac
dochody poprzez dystrybucje produktow FitLine.

12. Dziatania dystrybucyjne Dystrybutorow
obejmuja sprzedaz produktow FitLine we wkasnym
imieniu bezposrednio konsumentom koncowym,
kierowanie klientow koncowych do PM (Program
Bezpoéredniej Obstugi Klienta) oraz pozyskiwanie
nowych Dystrybutoréw do PM jako sponsor.

1.3. Dystrybutorzy nie maja zadnych zobowiazan
operacyjnych i mogg swobodnie decydowac kiedy,
gdzie, jak i ile pracuja. Dystrybutorzy samodzielnie
ponosza wszystkie koszty zwigzane z prowadze-
niem swojej dziatalnosci. Kazdy Dystrybutor jest
niezaleznym przedsiebiorca i w zwiazku z tym
odpowiada za wypetnienie wszystkich obowiaz-
kéw prawnych wynikajacych z prowadzonej dzia-
talnosci (rejestracja firmy, podatek dochodowy,
podatek od sprzedazy, ubezpieczenie spoteczne,
prawo o konkurencji).

14. Dystrybutorzy prowadza swojg dziatalnosc
w niepetnym wymiarze godzin; kazdy, kto stwier-
dzi, ze nie jest to juz mozliwe, musi powiadomic
0 tym PM.

2. Partnerstwo (dziatalno$¢ dystrybucyjna) roz-
poczyna sie od wypetnienia wniosku przez Dys-
trybutora; umowa staje sie wazna z chwila przyje-
cia wniosku przez PM. Aby zosta¢ Dystrybutorem,
nie jest konieczne zamawianie produktow FitLine.
PM niezwtocznie poinformuje  Dystrybutora
0 przyjeciu jego wniosku.

2.2. W terminie 30 dni od otrzymania zawiado-
mienia o przyjeciu wniosku Dystrybutor moze
wycofac swoj wniosek, sktadajac pisemne oswiad-
czenie do PM bez podania przyczyny. Po wycofa-
niu wniosku wszystkie produkty FitLine zakupione
jako Dystrybutor moga zosta¢ zwrécone, a PM
zwroci petng kwote zaptacong za te produkty.

DISTRIBUTOR RULES OF
PM-INTERNATIONAL AG

11. A Distributor is a self-employed salesperson,
who intends to earn income through the
distribution of FitLine products.

12. A Distributors’ distributary activities include
selling FitLine products in their own name directly
to end consumers, referring end consumers to
PM (Customer Direct Program) and referring new
Distributors to PM as a sponsor.

1.3. Distributors have no operational obligations
and can freely decide when, where, how and
how much they work. Distributors must bear all
costs relating to their business themselves. Each
Distributor is an independent contractor, and as
such responsible for the fulfillment of all legal
obligations resulting from the business (registering
a company, income tax, sales tax, social insurance,
competition law).

14. Distributors run their business part-time;
anyone realizing this is no longer the case must
notify PM thereof.

21. A Distributorship begins with a completed
application by the Distributor; it becomes a valid
agreement as soon as the application has been
accepted by PM. Itis not necessary to order FitLine
Products to become a Distributor. PM will inform a
Distributor of the acceptance of their application
without delay.

2.2. Within 30 days of receiving notice of the
acceptance of the application, a Distributor can
withdraw their application by means of a written
declaration to PM without stating any reasons.
After the withdrawal of the application, all FitLine
products purchased as a Distributor may be
returned and PM will reimburse the full amount
paid for them.



2.3. Partnerstwo (dziatalno$¢  dystrybucyjna)
jest zawierana na czas nieokreslony; moze zostac
rozwigzana w dowolnym momencie zgodnie
Z ustawowym terminem wypowiedzenia. Prawo
do nadzwyczajnego wypowiedzenia z waznej
przyczyny pozostaje nienaruszone. Jezeli Dys-
trybutor naruszy swoje obowiazki wynikajace
z artykutéw 3.3, 41, 42, 5.2 lub 74 Regulaminu
Dystrybutora, PM zasadniczo uznaje to za przy-
czyne wypowiedzenia umowy.

2.4 Dystrybutor jest zobowigzany do regularne-
go sprawdzania i aktualizowania danych podanych
we wniosku, w szczegolnosci imienia i nazwiska,
adresu, informacji o rachunku bankowym, adresu
e-mail oraz numeru telefonu.

2.5. W przypadku smierci Dystrybutora, dziatal-
nosc¢ dystrybucyjna moze zostac przeniesiona na
wspotmatzonka, dziecko lub rodzica, jezeli wnio-
sek o przeniesienie zostanie ztozony na pismie
za zgody wszystkich spadkobiercdw, a cesjona-
riusz zaakceptuje Regulamin Dystrybutora PM
w aktualnej wersji oraz PM wyrazi na to zgode na
pismie. Zgoda PM moze zosta¢ odrzucona tylko
z waznych powoddw.

31. Za polecanie klientdw koncowych poprzez
Program Bezposredniej Obstugi Klienta oraz za
wprowadzanie, szkolenie i wspieranie nowych
dystrybutoréw jako Sponsor, Dystrybutor otrzy-
ma baonus, ktéry bedzie zalezny od zakupionych
produktéw FitLine przez nowego klienta konco-
wego lub dystrybutora. Bonus bedzie réwniez
wyptacany za kolejne zamowienia tych klientow
koncowych i dystrybutoréow oraz za wszelkie inne
zamaéwienia produktéw FitLine w Llinii sponsor-
skiej Dystrybutora. Prawo do bonusu powstaje
po zaptaceniu za produkty. Warunki uzyskania
bonusu oraz jego wysokos¢ mozna znalezé
w Biznes Planie PM w wersji obowigzujacej
w momencie polecenia; PM moze zdecydowact
0 wprowadzeniu zmian w Biznes Planie, ktore
beda miaty zastosowanie do wszystkich Dystry-
butorow.

2.3. A Distributorship is concluded for an
indefinite time; it can be ordinarily terminated at
any time according to the legal notice period. The
right to an extraordinary termination for cause
remains unaffected. If a Distributor is in breach of
its obligations under articles 3.3, 41, 4.2, 5.2 or 74
of the Distributor Rules, PM generally considers
this a cause for termination.

24. The Distributor shall regularly review and
update the data provided in the application,
especially name, address, bank account
information, email and telephone.

25. In the case of death of the Distributor, the
Distributorship can be transferred to a spouse,
child, or parentif the transferis requested in writing
with the agreement of all heirs, the transferee
accepts the PM Distributor Rules in the actual
version and PM agrees in writing. PM'’s agreement
may only be refused for an important reason.

31. Forthe referral of end consumers through the
Customer Direct Program as wellas forintroducing,
training and supporting new distributors referred
as a Sponsor, the Distributor will receive a bonus
which will depend on the FitLine products bought
by the new end consumer or distributor. The
bonus will also be paid for further orders by these
end consumers and distributors as well as any
other orders of FitLine products in the Distributor’s
sponsor line. The right to a bonus arises once the
products have been paid for. Requirements for,
and the amounts of the bonus can be taken from
the PM Income Plan in the form valid at the time
of referral; PM may decide to make amendments
to the Income Plan which apply to all Distributors.



3.2. PM wyptaca bonus co miesigc. Wyptata
z uwzglednieniem podatku od sprzedazy na-
stepuje tylko wtedy, gdy Dystrybutor wczesniej

przedstawit pisemne potwierdzenie rejestracji
dziatalnosci gospodarczej jako podatnika VAT
UE wydanego przez urzad skarbowy, oraz wpis
do ewidencji. Rozliczenie bedzie dostepne w PM
Back Office w Strefie Partnera. Bonusy moga
by¢ wyptacane przelewem bankowym na wazny
numer IBAN lub za posrednictwem PM Pay+.
Wyptata bonusu nastapi nie pdézniej niz do 20.
dnia nastepnego miesigca. Jesli miesieczne rozli-
czenie bonusu wynosi mniej niz 5,00 € netto (lub
odpowiednia kwota w walucie lokalnej), kwota nie
zostanie wyptacona, a roszczenie wygasnie..

3.3. Jakakolwiek manipulacja kryteriami bonusu
jest zabroniona. Obejmuje to sponsorowanie Dys-
trybutoréw, ktérzy w rzeczywistosci nie sprzedaja
produktow FitLine (tzw. stupy), a takze jawne
lub ukryte wielokrotne rejestracje w zakresie,
w jakim sa one zabronione. Zabronione jest row-
niez uzywanie nazwiska matzonka, krewnych,
spotki, partnerstwa, funduszu powierniczego
lub jakichkolwiek innych nazw osob trzecich w
celu obejscia niniejszego przepisu. Zabrania sie
rowniez zachecania 0sob trzecich do sprzedazy
lub zakupu produktéw w celu uzyskania lepszej
pozycji w Biznes Planie lub manipulowania bonu-
sem grupowym.

34, W przypadku, gdy klient Dystrybutora poleci
Dystrybutorowi nowego klienta, klient polecajacy
otrzyma jednorazowy voucher o wartosci 10%
na nastepne zamowienie. Kwota tego vouchera
zostanie odjeta od bonusu otrzymanego przez
Dystrybutora za pierwsze zamoéwienie nowego
klienta.

41, Dystrybutor nie moze podejmowac dziatalno-
$cina rzecz konkurenta PM bez uprzedniej pisem-
nej zgody PM. Konkurentem PM jest kazda firma
oferujaca towary lub ustugi poprzez marketing
bezposredni lub system marketingu sieciowego,
a takze — niezaleznie od sposobu dystrybucji —
wszystkie firmy posiadajace produkty czesciowo
lub catkowicie konkurujace z produktami FitLine.

3.2. PM pays out the bonus on a monthly
basis. Payment is only made with sales tax if a
Distributor has previously informed PM in writing
of a right to declare sales tax and provided their
tax number and the responsible tax office. The
statement is stored in the user account in the PM
back office. Bonus payments can be made either
by bank transfer to a valid IBAN or via PM Pay+.
Payment of the bonus will be made by the 20th
of the following month at the latest. If the monthly
settlement of the bonus results in an amount of
less than €5.00 net, (or the corresponding amount
in local currency) no payment will be made and
the claim will expire.

3.3. Any manipulation of bonus criteria is
prohibited. This includes the sponsoring of
Distributors who do not actually sell FitLine
products (straw men), as well as open or disguised
multiple registrations to the extent prohibited. It
is also prohibited to use the name of the spouse,
relatives, corporation, partnership, trust or any
other names of third parties to circumvent this
provision. It is also prohibited to encourage third
parties to sell or purchase products in order to
achieve a better position in the Income Plan or to
manipulate the group bonus.

3.4. Should a customer of Distributor refer a new
customer to Distributor, the referring customer
will receive a one-time 10% voucher on their next
order. The amount of this voucher will be deducted
from the bonus received by Distributor for the new
customer’s first order.

4. A Distributor may not undertake activities
for a competitor of PM without PM’s prior written
agreement. A competitor of PM is any company
which offers goods or services through personal
direct marketing or via a network marketing
system as well as, independent of the means of
distribution, all companies with products partially
or fully competing with FitLine products.



4.2. Dystrybutor zobowiazany jest do catkowi-
tego oddzielenia kazdej dozwolonej dziatalnosci
dystrybucyjnej dla innej firmy od dziatalnosci na
rzecz PM oraz od produktow FitLine. Niedozwo-
lone jest odwotywanie sie do swojej dziatalnosci
w PM lub statusu Dystrybutora PM, ani oferowa-
nie towarow i ustug innej firmy wraz z produktami
FitLine, ani tez naktanianie lub proba naktaniania
innych Dystrybutoréw PM w jakikolwiek sposob
do zakupu towarow lub ustug innej firmy, podjecia
dziatalnosci na rzecz innej firmy rownoczesnie lub
w miejsce dziatalnosci dla PM, a takze do ograni-
czania lub zaprzestania dziatalnosci dla PM.

51. Dystrybutor zobowigzany jest do zamawiania i
odbierania produktéw FitLine wytacznie bezposrednio
od PM.

5.2. Dystrybutor moze sprzedawac¢ produkty FitLine
wytacznie klientom koAcowym poprzez osobisty
sprzedaz bezposrednia. Nie jest dozwolona sprzedaz
produktéw FitLine za posrednictwem sklepow detalicz-
nych, targowisk, targow, aukdji internetowych, mediow
masowych ani innych podobnych form sprzedazy. Je-
zeli Dystrybutor zamierza sprzedawac produkty FitLine
w innym kraju, jest on odpowiedzialny za sprawdzenie,
czy dany produkt moze byc tam wprowadzany do
obrotu oraz czy jest zgodny z przepisami prawa i regu-
lacjami obowiazujgcymi w tym kraju, w szczegolnosci
z przepisami dotyczacymi konsumentow lub importy,
regulacjami zdrowotnymi oraz wymogami dotyczacymi
oznakowania. PM nie ponosi w tym zakresie zadnej
odpowiedzialnosci.

5.3. Dystrybutor jest zobowigzany do przyjecia zwrotu
produktéw FitLine sprzedanych klientom w ciagu 30 dni
0d daty dostawy w przypadku niezadowolenia. Klient nie
musi podawa¢ zadnych szczegélnych powoddw; wy-
starczy, ze nie jest zadowolony z produktéw (gwarancja
satysfakcji PM). Klient moze wybra¢ miedzy wymiana,
uznaniem na poczet kolejnych zakupow lub zwrotem
zaptaconej ceny zakupu po zwrocie produktow.

54. Dystrybutor moze zamowi¢ dowolng ilosc
produktéw od PM. Nie ma obowigzku zakupu jakich-
kolwiek produktéw FitLine, ani minimalnej wartosci
zamowienia. Dystrybutor moze zwraci¢ produkty FitLine
do PM zgodnie z polityka zwrotéw PM, ktéra znajduje
sie w Strefie Partnera po zalogowaniu na stronie
www.pm-international.com.

55. Wszystkie zamowienia sktadane przez Dystrybu-
tora s3 realizowane wedtug cen PM obowigzujacych w
Sklepie Internetowym PM w chwili ztoZenia zamdwienia.
Podatek od sprzedazy oraz koszty pakowania i wysytki
S3 zazwyczaj doliczane, o ile maja zastosowanie. Ptat-
nos¢ musi zostac zapewniona lub zrealizowana przed
dostawa.

42. A Distributor shall keep every permitted
distribution  activity for another company
completely separate from the activity for PM and
with FitLine products. It is not permitted to refer
to your activity with PM or your status as a PM
Distributor, nor to offer goods and services of the
other company together with FitLine products,
or to cause or try to cause other Distributors of
PM in any way whatsoever to purchase goods or
services from the other company or to become
active for the other company in addition to or
instead of their activity for PM or to reduce or stop
their activity for PM.

51 The Distributor shall exclusively order and
receive FitLine products directly from PM.

5.2. The Distributor shall only sell FitLine products
to end consumers through personal direct sales.
It is not allowed to sell FitLine products through
retail stores, trading markets, fairs, online auctions,
mass media and other similar sales activities. If
the Distributor wants to sell FitLine products in
another country, the Distributor is responsible
for checking whether the FitLine product can be
marketed in that country and whether it complies
with the laws and regulations of that country,
notably any consumer or import regulations,
health regulations and labelling requirements. PM
declines any responsibility in this respect.

5.3. The Distributor has to take back FitLine
products sold to consumers within 30 days after
delivery in case of dissatisfaction. The consumer
does not have to provide any special reasons,
not being satisfied with the products is sufficient
(PM satisfaction guarantee). The consumer may
choose between exchange, credit or a refund of
the purchase price paid once the products have
been returned.

5.4. The Distributor is free to order any guantity
of products from PM. There is no obligation to
purchase any FitLine products, nor a minimum
purchase requirement. The Distributor can return
FitLine products to PM in accordance with PM's
return policy, which can be found in the Partner
Area after login on www.pm-international.com.

55. All orders made by the Distributor are
processed according to the PM prices shown in
the PM Online Shop at the time of order. Sales
tax, costs of packaging and shipping are generally
added, as far as they apply. Payment must be
secured or completed before delivery.
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6.1. Dystrybutor musi dziata¢ jako niezalezny
i odpowiedzialny przedsiebiorca oraz unikac
wszelkich sytuacji mogacych sugerowac, ze dzia-
ta jako pracownik PM lub ze jest uprawniony do
sktadania oswiadczen w imieniu PM.

6.2. W zakresie, w jakim PM jest cztonkiem
krajowych i miedzynarodowych stowarzyszen
zajmujacych sie  marketingiem bezposrednim,
Dystrybutor musi przestrzega¢ standardéw po-
stepowania okreslonych przez te stowarzyszenia
dla ich cztonkow oraz ich przedstawiciel.

6.3. Wszystko, co Dystrybutor moéwi na temat
PM i produktow FitLine, musi by¢ zgodne
z wytycznymi PM, w szczegélnosci zawartymi
w katalogu produktowym, na etykietach produk-
tow, na oficjalnych stronach internetowych oraz
w innych materiatach informacyjnych dotycza-
cych produktéw. Pod Zzadnym pozorem Dystry-
butor nie moze przypisywac¢ produktom FitLine
wiasciwosci terapeutycznych lub leczniczych ani
uzywac osSwiadczen zdrowotnych sprzecznych
z obowiazujacymi przepisami prawa.

6.4. Zgadzasz sig, ze nie bedziesz dokonywac
zadnych zmian w produktach FitLine ani ich
opakowaniach oraz nie pozwolisz osobom trzecim
na dokonywanie takich zmian. Dozwolone jest
naklejenie etykiety z adresem Dystrybutora, pod
warunkiem ze taka etykieta nie zastania zadnych
informacji o produkcie, informacji prawnych ani
wiasnosci intelektualngj PM.

6.5. Dystrybutor bedzie korzystat wytacznie
z informacji o produktach, materiatow reklamo-
wych oraz narzedzi sprzedazowych udostepnio-
nych przez PM w celu promowania PM i produk-
tow FitLine, a w przypadku reklamy i sprzedazy za
posrednictwem Internetu, bedzie korzystat wy-
tacznie ze sklepu internetowego udostepnionego
Dystrybutorowi  przez  PM.  Dystrybutorom
przyznaje sie ograniczone prawa do korzystania
ze znakow towarowych, nazw handlowych, logo-
typow, materiatow marketingowych oraz narzedzi
sprzedazowych wytacznie w celu promowania
i sprzedazy produktow FitLine. Jakiekolwiek nieau-
toryzowane uzycie, modyfikacja lub niewtasciwe
przedstawianie wtasnosci intelektualnej PM jest
surowo zabronione. Wiecej informacji mozna zna-
lez¢ w dokumencie PM ,Wytyczne dla Team Part-
nerow dotyczace uzywania znakow towarowych,
logo, marek i nazw’, dostepnym po zalogowaniu
w Strefie Partnera (www.pm-international.com).

6.1. The Distributor has to act as an independent
and responsible entrepreneur and avoid any
appearance of acting as an employee of PM, or of
being entitled to make any statements in the name
of PM.

6.2. As far as PM is a3 member of national and
international associations for direct marketing,
the Distributor must comply with the standards of
conduct specified by these associations for their
members and their representatives.

6.3. Everything the Distributor says about PM and
FitLine products must be in accordance with PM’s
stipulations, especially thoseinthe product catalog,
on the product labels, official websites and in other
product information. Under no circumstances may
the Distributor attribute therapeutic or healing
properties to FitLine products or use health claims
contrary to applicable legal provisions.

©.4. You agree not to make any changes to Fitline
products or their packaging and/or allow third
parties to make such changes. It is allowed to stick
an address label with address information of the
Distributor, as long as such label does not hide any
product information, legal notices, or intellectual
property of PM.

6.5. The Distributor will only use the product
information, sales materials and sales aids
published by PM when advertising for PM and
for the FitLine products and, insofar as advertising
and sales take place over the Internet, will only
use the Internet shop made available to the
Distributor by PM. Distributors are granted limited
rights to use PM's trademarks, trade names,
logos, marketing materials and sales aids solely
for the purpose of promoting and selling FitLine
products. Any unauthorized use, modification, or
misrepresentation of PM's intellectual property
is strictly prohibited. For more information,
please refer to PM's “Guidelines of Use for
Trademarks, Logos, Brands and Names” which
you can find in the Partner Area after login
(www.pm-international.com).
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6.6. Dystrybutor poniesie kare umowna na
rzecz PM za kazde naruszenie obowiazkow
wynikajacych z postanowien sekcji 41, 4.2, 51,
52, 6.3, 64 oraz 6.5 Regulaminu Dystrybutora.
Wysokos¢ kary bedzie kazdorazowo ustalana
przez PM z uwzglednieniem wagi naruszenia oraz
przychodéw Dystrybutora. Dalsze roszczenia,
w szczegolnosci o nakaz sgdowy, odszkodowanie,
zablokowanie lub zawieszenie, nie zostaja wyta-
czone przez dochodzenie kary umowne.

Kazdy Dystrybutor musi przestrzega¢ obowig-
zujacych przepisow prawa podczas wszelkich
ogolnych dziatan reklamowych oraz przy po-
zyskiwaniu nowych Dystrybutorow. Dotyczy to
w szCzegolnosci przepisdw o nieuczciwej konku-
rencji i niedozwolonych praktykach handlowych.
Kazda forma ,spamu” oraz systematyczne pozy-
skiwanie partneréw dystrybucyjnych z innych
firm jest zabronione. Wszelkie informacje doty-
czace sprzedazy oraz potencjalnych zarobkdéw
zwigzanych z praca jako Dystrybutor PM musza
by¢ prawdziwe i oparte na faktach. Wszelkie
naruszenia beda scisle monitorowane przez PM,
i moga prowadzi¢ az do rozwigzania umowy dys-
trybucyjnej.

6.7 PM bedzie monitorowa¢ i przeprowadzac
losowe kontrole przestrzegania przez swoich dys-
trybutoréw obowigzkéw umownych i prawnych,
szczegolnie w kontekscie dziatan reklamowych
online, w tym marketingu w mediach spotecz-
nosciowych realizowanego przez zewnetrznych
ustugodawcow.

6.8. PM zastrzega sobie prawo do zawieszenia
dostepu Dystrybutora do Strefy Partnera bez
uprzedniego powiadomienia, jesli Dystrybutor na-
ruszy zasady umowne lub obowigzujace przepisy
prawa. Zawieszenie bedzie obowigzywac do czasu
usuniecia naruszenia po odpowiednim powiado-
mieniu przez PM.

/1. Zasadg PM jest poszanowanie i ochrona
linii  sponsorskiej. W trakcie trwania Umowy
Dystrybucyjnej oraz przez 12 miesiecy po jej
zakonczeniu nie wolno naktania¢ osob ani firm
juz zarejestrowanych w linii sponsorskiej PM do
zmiany linii sponsorskiej na inng. Zabronione jest
rowniez uzywanie nazwiska matzonka, krewnych,
spotki, partnerstwa, funduszu powierniczego lub
jakichkolwiek innych nazw o0séb trzecich w celu
obejscia niniejszego przepisu.

6.6. A Distributor will incur a contractual penalty
to PM for every violation of obligations under
Sections 41, 42, 51, 5.2, 6.3, 64 and 6.5 of the
Distributor Rules, the amount of which will be
stipulated by PM in each individual case taking
into account the significance of the violation and
the income of the Distributor. Further claims,
especially for injunction, damages, blocking or
suspension will not be affected by claiming a
contractual penalty.

Every Distributor has to comply with binding
legal regulations during any general advertising
measures and in attracting new Distributors.
This applies in particular to the rules on unfair
competition and unlawful trading practices. Any
form of ‘spamming’ and the systematic poaching
of distribution partners from other companies is
forbidden. Any information provided on sales and
potential earnings when working as a Distributor
of PM has to be correct and based on facts. Any
violation will be strictly followed up by PM, up to
termination of the distributorship.

6.7. PM will monitor and randomly check the
compliance of its distributors with contractual
and legal obligations, especially in the context
of online advertising measures, including social
media marketing by external service providers.

6.8. PM reserves the right to suspend a
Distributors access to the Partner Area without
prior notice if the Distributor violated contractual
rules or applicable law. The suspension will
remain until the violation has been removed upon
corresponding natification by PM.

71, ltisaprinciple of PM to respectand protect the
sponsor line. During the term of the Distributorship
and 12 months thereafter, no persons or companies
already registered in a sponsor line with PM may
be enticed to change to another sponsor line. It
is also prohibited to use the name of the spouse,
relatives, corporation, partnership, trust or any
other names of third parties to circumvent this
provision.



7.2. Dystrybutor, ktory zakonczyt wspotprace lub
Z nigj zrezygnowat zgodnie z artykutem 2.2, moze
zostac ponownie zarejestrowany jako Dystrybutor
wytacznie po ztozeniu nowego wniosku oraz jesli
(a) bedzie ponownie sponsorowany przez swojego
poprzedniego sponsora lub (b) mineto co najmniej
12 miesiecy od zakonczenia wspotpracy. Dystry-
butor, ktory zostat usuniety z systemu z powodu
braku aktywnosci (12 miesiecy bez osobistego
obrotu), moze zosta¢ ponownie zarejestrowany
na podstawie nowego wniosky, tj. nie tylko pod
bytym spaonsorem, ale w dowolnej linii pod dowol-
nym sponsorem.

7.3. Rejestracja krewnych i matzonkéw podlega
szczegolnymzasadom,ktoremoznaznalezéwStre-
fie Partnera na stronie www.pm-international.com
w sekcji FAQ ,Rejestracja cztonkow rodziny'”.

74, Ochrona linii dotyczy rowniez klientow
uczestniczacych w Programie Bezposredniej Ob-
stugi Klienta. Kazdy zarejestrowany klient moze
dokonac¢ nowej rejestracji pod nowym sponsorem
dopiero po uptywie 6 miesiecy od ostatniego
zamowienia produktéw FitLine.

Jako Dystrybutor jestes zobowiazany do polu-
bownego rozwigzywania wszelkich sporéw wyni-
kajacych z umowy zawartej online. Jezeli problem
nie zostanie rozwigzany zadowalajaco dla klienta,
powinien on skontaktowaC sie z wtasciwym
stowarzyszeniem zajmujgcym  sie  sprzedaza
bezposrednia. Stowarzyszenie to podejmie probe
posredniczenia miedzy Toba a Twoim klientem.

Jesli nie uda sie w ten sposob osiagnac polu-
bownego rozwigzania, zgadzasz sie na udziat
W pozasadowym postepowaniu  arbitrazowym
przed Ogolnokrajowa Komisjg ds. Polubow-
nego Rozstrzygania Sporéw przy Centrum
Mediacji eV, StraBburger StraBe 8, 77694 Kehl
(www.verbraucher-schlichter.de).

Ponadto postepowanie regulowane jest przez
przepisy proceduralne oraz regulacje dotyczace
kosztéw tego organu (https:/www.yerbraucher-
-schlichter.de/schlichtungsverfahren/verfahren-
sordnung/verfahrensregelunag).

72. A Distributor who has terminated their
business partnership or withdrew from it according
to article 2.2. can only be re-registered as a
Distributor if they submit a new application and (a)
are sponsored by their former sponsor, or (b) if at
least 12 months have passed since termination. A
Distributor who has been deleted from records due
to inactivity (12 months without personal volume)
can be freely re-registered with a new application,
i.e. not just under the former Sponsor but in any
line under any Sponsor.

7.3. The registration of relatives and spouses is
subject to specific rules that can be found in the
Partner Area under www.pm-international.com in
the “FAQ Registration of Relatives”.

74. Line protection also applies to customers
in the Customer Direct Program. Any registered
customer may only register anew and under a
new sponsor if 6 months have passed after their
last order of FitLine products.

As a Distributor, you are obliged to resolve
any disagreements arising from a contractual
relationship concluded online in an amicable
manner. If the problem is not resolved to the
customer's satisfaction, they should contact the
relevant direct sales assaociation. This association
will try to mediate between you and your customer.

If an amicable solution cannot be reached in
this way, you agree to participate in an out-
of-court arbitration procedure at the Federal
Universal Arbitration Board at the Center for
Arbitration eV, StraBburger StraBe 8, 77694 Kehl
(www.erbraucher-schlichter.de).

Furthermore, the procedure is governed by
the procedural and cost regulations of this
body (https:/www.yverbraucher-schlichter.de/
schlichtungsverfahren/verfahrensordnung/
verfahrensregelung).
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91. Stosunek umowny miedzy stronami podlega
prawu Republiki Federalnej Niemiec, bez wzgledu

na jakiekolwiek bezwzglednie obowiazujace
przepisy prawa kraju, w ktérym zamieszkuje
Dystrybutor.

9.2. Sadem witasciwym do rozstrzygania wszel-
kich sporéw jest sad w Speyer, w przypadku
gdy Dystrybutor nie jest rezydentem ani nie ma
statego migjsca pobytu w Republice Federalnej
Niemiec w chwili zawarcia niniejszej Umowy lub
WSzCzecia postepowania sadowego; prawo jednej
strony umowy do wszczecia postepowania sado-
wego przeciwko drugigj stronie w jej jurysdykcji
pozostaje nienaruszone.

9.3. Wymog formy pisemnej, ustalony umow-
nie, jest rowniez spetniony przez przestanie
dokumentu faksem lub e-mailem, z wuyjatkiem
powiadomienia o0 rozwiazaniu umowy z waznych
przyczyn, ktore musi zosta¢ doreczone listem
poleconym.

9.4. Oprocz niniejszego Regulaminu Dystrybu-
tora, zastosowanie maja réwniez nastepujgce
zasady PM, ktére mozna znalez¢ w Strefie Part-
nera nNa stronie www.pm-international.com i ktore
Dystrybutor wyraznie uznaje za czes¢ umowy
dystrybucyjneyj:

- Biznes Plan

- Zasady korzystania z Internetu i mediow

spotecznosciowych
- Prawo do odstapienia od umowy

- Wytyczne dla Team Partnerow dotyczace
uzywania znakéw towarowych, logo, marek
i Nnazw

- Deklaracja ochrony danych
- Kodeks biznesu i etyki

Czerwiec 2026

91. The contractual relationship between the
parties is governed by the laws of The Federal
Republic of Germany, without regard to any
mandatory provisions of the laws of the country in
which the Distributor resides.

9.2. The court of jurisdiction for any disputes
is Speyer, if a Distributor is neither resident in
the Federal Republic of Germany nor is usually
residing there upon conclusion of this Agreement
or when court proceedings have started; the right
of one contractual party to bring legal proceedings
against the other party in their jurisdiction remains
untouched.

9.3. A contractually agreed-upon requirement
for written form is also met by telefax or e-mail,
except for a natification of termination for cause
which has to be made by registered letter.

94 In addition to these Distributor Rules, the
following rules of PM, which can be found in the
Partner Area at www.pm-international.com also
apply and are expressly recognized as part of the
Distributorship agreement by the Distributor:

- Income Plan

- Guidelines of Use for the Internet and Social
Media Policy

- Right of Withdrawal

- Guidelines of Use for Trademarks, Logos, Brands
and Names

- Data Privacy Policy
- Code of Business Conduct and Ethics.
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